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说明、目录、图表目录

    多孔硝酸铵是一种重要的化学肥料和化工原料,主要有两方面的用途:①多孔硝铵是一种很好

的肥料,对棉花、玉米、黄豆、甘蔗、烟叶等作物增产尤为显著,加之易于施用,很受农民青睐;

②多孔硝铵与一定比例的轻柴油混合均匀加上引爆装置即成为钱油炸药,用于矿山、重要的水

利能源基地、井下无水爆破及高层建筑物的定向拆出等。多孔硝铵具有松散性和流动性，制

造炸药成本低廉，可以机械混合、装药、节省劳力和减轻工人的劳动强度；用多孔硝铵爆破

可以现场配比、现场使用、节省兴建炸药仓库的费用，降低爆破成本。

    博思数据发布的《2015-2020年中国多孔硝铵行业运营监测与投资战略调研报告》依据国家

统计局、海关总署和国家信息中心等渠道发布的权威数据，以及中心对本行业的实地调研，

结合了行业所处的环境，从理论到实践、从宏观到微观等多个角度进行研究分析。它是业内

企业、相关投资公司及政府部门准确把握行业发展趋势，洞悉行业竞争格局，规避经营和投

资前景，制定正确竞争和投资规划建议决策的重要决策依据之一，具有重要的参考价值！

    博思数据是中国权威的产业研究机构之一，提供各个行业分析，市场分析，市场预测，行

业发展趋势，行业发展现状，及各行业产量、进出口，经营状况等统计数据，具体产品有行

业分析报告，市场分析报告，年鉴，名录等。
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